20830

CONSUMO
AUDIOVISUAL
EN TELEVISION

TV / TV CONECTADA

ENERO 2025

Estudio elaborado por DOS30’
con datos de Kantar Media y TVTOP




ESTUDIO DEL CONSUMO AUDIOVISUAL EN ESPANA ENERO 2025 DOS30

DISTRIBUCION CONSUMO AUDIOVISUALEN TV

Total individuos (4+) | Espafia | Soporte: Television | Fuente: Cross Media Platform de Kantar Media

Canales de Pago con emisidn Lineal
como DAZN, AXN, AMC o Warner TV.
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EVOLUCION DEL CONSUMO AUDIOVISUALEN TV

Total individuos (4+) | Espafia | Soporte: Television | Fuente: Cross Media Platform de Kantar Media

La TV en abierto se mantiene y Netflix logra maximo histoérico

La televisidén en abierto logra mantener su cuota de consumo en el mes de enero de 2025 acaparando el 75.6% del total del
consumo que hacemos a través del televisor. Netflix logra méaximo histérico de consumo con el 6.4% del total, mientras que
plataformas como Prime Video o YouTube experimentan un retroceso en el primer mes de 2025.

DIC 23 ENE 24 FEB 24 MAR 24 ABR 24 MAY 24 JUN 24 JUL 24 AGO 24 SEP 24 OCT 24 NOV 24 DIC24 ENE 25

TVABIERTO 77.8% 783% 78.4% 773% 781% 778% 79.0% 792% 764% 762% 769% 77.2% 75.6% 75.6% 0.0
TV PAGO 6.0% 6.0% 58% 59% 56% 53% 42% 41% 50% 52% 49% 47% 52% 4.7% -9.6
NETFLIX 51% 51% 48% 53% 53% 54% 51% 48% 54% 55% 54% 53% 58% 6.4% 10.3
YOUTUBE 42% 3.8% 41% 42% 42% 44% 44% 4.6% 5.0% 44% 42% 43% 4T7% 4.6% -2.1

PRIMEVIDEO 25% 23% 23% 23% 20% 21% 20% 21% 25% 31% 27% 31% 31% 29% -6.5
DISNEY+ 1.3% 1.1% 1.0% 1.2% 1.1% 1.0% 0.9% 0.9% 1.1% 1.1% 1.0% 08% 09% 0.9% 0.0

MAX 0.6% 0.6% 06% 06% 04% 04% 06% 08% 09% 05% 06% 06% 0.6% 0.7% 16.7

MOVISTAR+ . . : . : . ) . 1.4% 1.4% 1.5% 1.5% 1.6% 1.7% 6.3

ATRESPLAYER . . : . : . ' . 08% 08% 09% 07% 0.7% 0.8% 14.3
RTVE PLAY . . : . : . ' . 05% 05% 06% 04% 05% 0.4% -20.0

RESTOVOD 26% 29% 3.1% 33% 34% 3.6% 37% 3.6% 1.1% 1.3% 1.3% 1.3% 1.3% -100.0
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CONTENIDOS AUDIOVISUALES MAS VISTOS

DOS30

Fuentes Kantar Media y TvTop | Total Individuos | Total Espafia | Audiencia Media (en miles de espectadores)

La TV Lineal Gratuita domina el ranking de emisiones mas vistas en enero.

La emisidn audiovisual més vista en enero correspondié a la prérroga del partido de Copa del Rey que enfrenté al R.Madrid y el Celta de Vigo.
Con mas de 2.9 millones de espectadores, la prérroga supera en casi 12 veces a la emisién mas vista de la plataforma YouTube. Jordi Wild se
queda con 257.700 espectadores de media. En Twitch la emision mas vista apenas supera los 64.000 espectadores de media.

. LAT PRORROGA COPA DEL REY: R.MADRID - CELTA DE VIGO 16 ENE 2.986.000
teleﬁision LAT COPA DEL REY: RMADRID - CELTA DE VIGO 16 ENE 2.892.000
A3 ANTENA 3 NOTICIAS 2 20 ENE 2.495.000
A3 ANTENA 3 NOTICIAS 2 13 ENE 2.443.000
A3 ANTENA 3 NOTICIAS 2 27 ENE 2.425.000
Y
0“ u e JORDIWILD DOGFIGHT WILD TOURNAMENT 3 31 ENE 257.700
URBAN ROOSTERS FINALS FMS WORLD SERIES 24/25 18 ENE 147.900
KINGS LEAGUE KINGS WORLD CUP NATIONS - FINAL 12 ENE 129.800
KINGS LEAGUE KINGS WORLD CUP NATIONS - SEMIFINALES 10 ENE 122.900
DJ MARIIO DIA 8 MUNDIAL KINGS LEAGUE 9 ENE 83.200
D
m KNEKRO CO STREAM LEC - MKOI VS BDS - TODA LA JORNADA 26 ENE 64.900
KNEKRO CO STREAM LEC - TODA LA JORNADA, HOY TENEMOS EL CLASICO 19 ENE 61.000
KNEKRO CO STREAM LEC - MKOI VS SK - TODA LA JORNADA 27 ENE 59.600
KNEKRO CO STREAM LEC - TODA LA JORNADA, DIA MUY IMPORTANTE 20 ENE 52.600
KINGS LEAGUE MERCATO 2025 KINGS KICK OFF 20 ENE 51.400
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ROSTROS MAS VISTOS EN EL MES

Fuentes Kantar Media, Streamscharts y TvTop | Total Individuos

Sandra Golpe reina en el universo del audiovisual en enero.

Ni Ibai Llanos, ni Auronplay, ni Rubius. El rostro méas seguido en el universo audiovisual en enero ha sido Sandra Golpe. La
presentadora del informativo de sobremesa de Antena 3 llegd en enero a los 2.1 millones de espectadores en sus 23 emisiones.
Muy lejos queda la Kings League en YouTube, cuya audiencia media es 37 veces menor que la de Sandra Golpe. Ibai Llanos
congrega en enero 37.100 espectadores de media en su canal de Twitch.
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RANKING DE LOS SPOTS CON MAYOR IMPACTO

Fuente Kantar Media | Total Espafa | Total Individuos

La TV es el medio que mayor cobertura ofrece a los anunciantes.

Solo la televisién ofrece una cobertura tan amplia como la que ha logrado Seat con un solo spot (patrocinio) en Lal. El anuncio
de Seat alcanzé los 2.7 millones de espectadores durante la Copa del Rey del 16 de enero. El portal inmobiliario Idealista opta
por la televisién para alcanzar a 2.5 millones de espectadores con un solo spot. Finalmente, Banco Santander llega a los 2.4
millones de espectadores con un spot en Antena 3 Noticias 2 del 20 de enero.

e FUTBOL COPA DEL REY (LA1)

= ' 2.7 MILLONES

BENIDORM FEST SEMIFINAL 1 (LA1)

idealista 92 5 MILLONES
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